PAZL JUSTICIA
E INSTITUCIONES

PROGRAMA OPERATIVO ANUAL DE LA
DIRECCION DE TURISMO, COMERCIO Y
SERVICIOS

SECRETARIA DE DESARROLLO ECONOMICO




INDICE

INTRODUCCION......ccvcruvssvsensonsnsensonss
DIAGNOSTICO uuaverecreernns
MARCO LEGAL................

ALINEACION AL PND, PED, PMD Y AGENDA 2030......
METODOLOGIA DEL MARCO LOGICO auueereeseereessrenrsssssssensesssnes
OBJETIVO GENERAL.......covvvevevesrseessssessssssssssssssssssan

ESTRATEGIAS .....oovieivnsennnne

OBJETIVOS ESPECIFICOS .....evvevsvasssressssnsessonse

INDICADORES........oonnmsunsrsunessannnns

ESQUEMA DE COORDINACION ¥ VINVCULACION .o seeessssnene

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES......ccccovurearnas
RESPONSABLES ...coevververervasnressorsnss
PRESUPUESTO.......ccccoissnssnsrossssussnane

BIBLIOGRAELA ..o s o i s canie

NN N

PR &
..18
...18

...18
wane 21

. 21
¥
L |
s
L1
w32




INTRODUCCION

El principal propdsito de |a elaboracion de este programa surge de la necesidad de encauzar
los esfuerzos de la Administracion Municipal 2020-2024 de Tizayuca Hidalgo, con la
finalidad de promover y generar condiciones propias para mejorar la vida de sus
ciudadanos.

En éste se encuentran las actividades directas y especificas de gestion y promocién
economica que inducen la participacién activa y propositiva de la sociedad civil organizada,
de los micro, pequefios y medianos empresarios, de los productores artesanales, de las
instituciones académicas y de las dependencias de los Gobiernos Federal, Estatal y
Municipal.

La Direccion de Turismo, Comercio y Servicios del Municipio de Tizayuca se ha dado a la
tarea de buscar nuevas experiencias acordes a los gustos, necesidades y preferencias de los
ciudadanos, paseantes y turistas que entienden que el contacto con la naturaleza, las
nuevas emociones, la gastronomia, las actividades al aire libre, son hoy sin duda alguna,
elementos interesantes a considerar en la propuesta de la nueva oferta turistica y de
recreacion.

Asimismo, la participacion de las micro, pequefias y medianas empresas son factor
determinante en el ciclo comercial que contribuye a establecer beneficios para el
fortalecimiento de las entidades comerciales locales. La intencion de esta Direccion es
realizar un inventario turistico el cual incluye atractivos turisticos, planta turistica e
infraestructura, para elaborar circuitos turisticos que resulten de importante atraccién al
publico que visita el Municipio de Tizayuca, Hidalgo.

Misidn

Lograr el desarrollo econémico en el municipio de Tizayuca, reflejado en el drea comerdial,
industrial, empresarial y turistica, a través del impulso, fortalecimiento y promocion de
actividades productivas v una cultura emprendedora; logrando un municipio innovador y
competitivo.

Vision
Ser una secretaria que contribuya al desarrollo de un sector economico productivo eficaz y

atractivo para la inversion y actividades econémicas que fomenten la creacion de fuentes de
empleo.

Valores




* Respeto: Es el reconocimiento del valor propio v de los derechos de los individuos y
de la sociedad que forma parte de este municipio.

* Honestidad: Ser honesto es tener una actitud acorde con la verdad en nuestras

relaciones con los demds, y es de esta manera como la Secretaria de Desarrollo
Econdmico se rige.

* Responsabilidad: Contribucion activa y voluntaria al mejoramiento, econémico de
las micro, pequefias y medianas empresas, asi como de la ciudadania en general del
municipio a traves de esta secretaria.

DIAGNOSTICO

La actividad turistica en México es considerada como una fuente de ingresos importante
gue contribuye al PIB nacional. En estos momentos en los que a nivel mundial se enfrenta
una pandemia que ha dejado dafios irreparables en todos los sectores, el turismo no ha sido
ajeno a los estragos de tan mencionada y lamentable pandemia. El gobierno federal, los
gobiernos estatales y municipales se encuentran ante un reto de grandes dimensiones para
reactivar este sector, pues aporta un ndmero importante de empleos, de divisas asi como
una contribucion relevante al PIB nacional.

En el contexto local, el municipio de Tizayuca se encuentra en posicion privilegiada como
parte de la zona metropolitana del valle de México, a escasos 5 km del nuevo aeropuerto
internacional Felipe Angeles, que sera determinante para que en el corto plazo se
determinen politicas de crecimiento sustentable vy sostenible en cuestién de atractivos
turisticos, comercio ordenado, mejora urbana, servicios de calidad, asi como estructuras
viales adecuadas.

Sin embargo, lo anterior también deriva en cambios sociales que lejos de suscitarse como
negativos se busca gue se traduzcan en bienestar para la poblacion de Tizayuca y sus
alrededores. Por otro lado, el comercio formal e informal forma parte de modus vivendi del
municipio y también aporta a la economia local y es el sustento de muchas familias
tizayuquenses.

Tizayuca actualmente cuenta con establecimientos de hospedaje con una capacidad de 83
habitaciones con un alcance de 360 personas, los cuales brindan espacios aptos con servicio
de alojamiento a aquellas personas que visitan el municipio con motivo de descanso,
laboral o de paso. Se cuenta también con alrededor de 90 establecimientos que brindan
servicios de alimentos y dos de ellos con distintivos de calidad; uno con espacio para
atender reuniones ejecutivas, asi como espacios de esparcimiento nocturno en un namero
de 43; 4 agencias de viajes y tour operadoras y finalmente atractivos turisticos como el
recién reactivade Bioparque Tekuayan, el museo comunitario Tetetzontlico y balnearios
como Flamingo’s, Brisas y Albatros.




Con base en el Directorio Nacional de Unidades Econdmicas (DENUE), el municipio de
Tizayuca Hidalgo, cuenta con un total de 7098 establecimientos econémicos, can las

siguientes actividades econdmicas:

Actividad Econdmica i _DE:
Establecimientos
Comercio al por menor 3191
Otros servicios excepto actividades gubernamentales 1121
Servicios de alojamiento temporal v de preparacidn de alimentos y 272
bebidas
Industrias manufactureras 697
Servicios de salud y de asistencia social 226
Comercio al por mayor 209
Servicios educativos 174
Servicios de apoyo a los negocios ¥y manejo de desechos y servicios de 115
remediacion
Servicios prufesmnales, clent;ﬁcns y técnicos 110 |
Servicios financieros y de seguros 88
Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, v otros servicios 78
recreativos ]
Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e intangibles 75
Actividades legislativas, gubernamentales, de imparticion de justicia y 48
de organismos internacionales y extraterritoriales B
Transportes, correos y almacenamiento - 42
Construccion 25
Infnrrnaclon en medios masivos 19
Generacmn transmision y distribucion de energia electrlca 7
surglplstro de agua y de gas por ductos al cunsurgldnr final
Mineria i}
Total 7098

Tahbla 1. Ndmero de establecimientos con base en Actividades Econdmicas.
Fuente: Directorio Estadistico Macional de Unidades Econdmicas, 2021,

Fecha de consulta: 21 de octubre de 2021

Disponible en: https:/fwww.inegi.org.mx/app/mapa/denue/default.aspx

Como se muestra en la tabla anterior, las actividades econdmicas que predominan son:
Comercio al por menor con 3191 establecimientos, Servicios de alojamiento temporal y de

preparacion de alimentos y bebidas con 872, Industrias manufactureras

por mayor con 209; estos rubros como elemento a considerar por |
Comercio y Servicios.

comercio al

reccion|de Turismo,




OFERTA TURISTICA MUNICIPIO DE TIZAYUCA, HIDALGO

BALNEARIOS i
Flamigos
Albatros
HOTELES 5

Hotel Mansion de los Arcos
Hotel El Gladiador _

Hotel La Estanﬂ:_:igr

Hotel Rubi

Hotel El Cid

MOTELES 4

Motel Cesar’s Palace

Auto Hotel Tizayuca

Auto Hotel Real de Tizayuca
Hotel Boutique Real Palace

BALNEARIO Y HOTEL 2
Hotel Balneario and Camping Flamingos
Hotel Balneario Albatros . |
RESTAURANTES 145

Casa Cilantro

Polenta

La Troje

Gordo King

Fugu

El Meson

Otros establecimientos (139 registrados)
PLAZAS COMERCIALES. 6

Alameda (Av. Judrez Sur 18, Nacozari,
43803 Tizayuca, Hgo.

| Tizayuca (México- Pachuca, 43816,

Tizayuca, Hgo.)

Bonanza (lgnacioc Rodriguez Galvan 10.
Centro, 43800. Tizayuca, Hgo.)

Maranjo (Naranjo 17, Cuxtitla, 43800.
Tizayuca, Hgo.) o
Mordana (Carr. Federal Mex-Pacchuca 413,
Emiliano Zapata, 43810. Tizayuca, Hgo.

Tizara {Méx-Pachuca, El Carmen. 43816.
Tizayuca. Hgo.)

Servicios. Municipio de Tizayuca, Hgo. Mayo de 2022,




Las principales plazas comerciales que hoy en dia siguen permitiendo el establecimiento de
nuevos negocios son: Plaza Tizara en la comunidad del Carmen, Alameda Comercial en el
barrio de Atempa y Plaza Mordana ubicada en la colonia Emiliano Zapata.

Actualmente se establecen 32 tianguis en Tizayuca, cuyas ubicaciones son: Haciendas de
Tizayuca, Rancho Don Antonio, Nuevo Tizayuca y en la localidad del Carmen con presencia
los dias viernes, sabado y domingo y una alta afluencia de compradores locales.

La principales problematicas de los comercios establecidos y no establecidos es atender la
normatividad que adn se encuentra vigente, que establecid el sector salud con motivo de
la contingencia ocasionada por el virus SARS COV-2. Aunado a dicha contingencia, algunos
comerciantes se han visto en la necesidad de cerrar sus locales de manera temporal
recurriendo a la modalidad de venta en redes sociales, lo cual abre una ventana de
posibilidades al comercio pero que requiere en algunos de un proceso de capacitacién para
obtener el maximo provecho de la tecnologia.

La fiesta representativa del Municipio de Tizayuca es el dia de la Candelaria que se celebra
el 2 de febrero con motivo del aniversario de la Virgen de Cosamaloapan. Otra fiesta
importante se celebra el 6 de agosto con motivo de la Transfiguracion de Nuestro Sefior
Jesucristo. En ambas celebraciones la actividad turistica y comercial se ve engrandecida,
debido a la expectativa de los visitantes que buscan recreacion, esparcimiento, cultura,
gastronomia y diversién familiar.

Adicionalmente a dichos eventos, a partir del afio 2021 se establecieron dos festivales
culturales que se engalanan con la presencia de artistas locales vy de otros municipios tanto
del Estado de Hidalgo como de otros estados, los cuales contribuyen a enriguecer la oferta
cultural, en lo que se conoce como el Festival de Fomento a la Cultura "Huitzilihuit!” y el
Festival de Dia de Muertos, “Mictecacihuatl”. Ambos eventos se han planeado para
ediciones anuales a partir de su primera version para que se conviertan en un espacio de
exposicion donde Hidalgo muestre su riqueza cultural, indigena, poética y activa de sus
pueblos.

“DESCRIPCION DE LA UNIDAD ADMINISTRATIVA”

Las acciones de la Direccion de Turisme, Comercio y Servicios tendran cobertura en todo el
municipio de Tizayuca, considerando los 3,191 negocios al por menor.

Se priorizaran las acciones de turismo y comercio en 280 comercios, incluyendo de servicios
turisticos.

De dicha Direccion dependen dos coordinaciones: la coordinacion de Turismo y la
coordinacion de Comercio y Servicios cuyas actividades se centran en disefiar y ejecutar
programas que se derivan de la Direccion de Turismo cuya poblacid
turistas, prestadores de servicios turisticos, empresas turisticas y comercios del
los cuales se consideran como los principales beneficiarios.
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Grafica 1. Diagrama de la Direccidn de Turismo, Comercio y Servicios.
Fuente: Elaboracion propia.

MARCO LEGAL

Ley de turismo del estado de Hidalgo
Titulo 8vo Higiene y limpieza de los prestadores de servicios turisticos
Art. 81

Ley federal de turismo

Titulo quinto

Art 48 registro nacional de turismo

Art. 2 optimizar la calidad y competitividad delos PST.

Ley de turismo sustentable
Cap. XV
Art. 55 Incrementar la calidad y competitividad en actores de turismo

Reglamento de turismo del municipio de Tizayuca Hgo.
Ley organica municipal

ALINEACION AL PND, PED, PMD Y AGENDA 2030




PLAN NACIOMNAL |
DE DESARROLLO

3. Economia

Detonar el crecimiento !
Respeto a los contratos existentes y aliento a la
inversion privada
impulsar la reactivacion econdmica, el mercado
interno y el emplec
Aeropuerto Internacional "Felipe Angeles” en
Santa Lucia

Autosuficiencia alimentaria y rescate del campo

2.1. Entorno econdmico dindmico e innovador

PLAN ESTATAL DE | Eje 2. Hidalgo Prospero | 2.2. Trabajo v Previsidn Social
DESARROLLO y Dindmico 2.3. Turismo, Palanca del Desarrollo
2.4. Campo Moderno y Productivo
PLAN MUNICIPAL | )
DE DESARROLLO

Lograr la igualdad de

génerpy empoderar a | 5.5 Asegurar la participacidn plena v efectiva de las
todas las mujeres y las | mujeres y la igualdad de oportunidades de
nifas. liderazgo a todos los niveles decisorios en la vida

politica, econdmica y publica.
8.2 Lograr niveles mas elevados de productividad
economica mediante la diversificacidn, la
modernizacion tecnologica y la innovacién, entre
otras cosas centrandose en los sectores con gran
[ valor afiadido vy un uso intensivo de la mano de

E Promover el obra

crecimiento 8.3 Promover politicas orientadas al desarrollo que

econdmico sostenido,
inclusivo y sostenible,
el empleo pleno y
productivo y el trabajo
decente para todos.

apoyen las actividades productivas, la creacion de
puestos de trabajo decentes, el emprendimiento,
la creatividad y la innovacidn, y fomentar la
formalizacion vy el crecimiento de Ilas
microempresas y las pequefias y medianas
empresas, incluso mediante el acceso a servicios
financieros

8.5 De aqui a 2030, lograr el empleo pleno vy
productive v el trabajo decente para todas las
mujeres y los hombres, incluidos los jovenes y las
personas con discapacidad, asi como la igualdad de
remuneracion por trabajo de igual valor

IRECCION DE TURISMI

bl




8.6 De aqui a 2020, reducir considerablemente la
proporcion de jévenes gue no estidn empleados y
no cursan estudios ni reciben capacitacion

8.9 De aqui a 2030, elaborar y poner en practica
politicas encaminadas a promover un turismo
sostenible gque cree puestos de trabajo y promueva
la cultura y los productos locales

Construir
infraestructuras
resilientes, promover
la industrializacion
inclusiva y sostenible y
fomentar la
innovacion

9.1 Desarrollar infraestructuras fiables,
sostenibles, resilientes y de calidad, incluidas
infraestructuras regionales y transfronterizas, para
apoyar el desarrollo econdmico y el bienestar
humano, haciendo especial hincapié en el acceso
asequible y equitativo para todos

Reducir la desigualdad
en los paises y entre
ellos

10.3 Garantizar la igualdad de oportunidades v
reducir la desigualdad de resultados, incluso
eliminando las leyes, politicas vy précticas
discriminatorias y promoviendo legislaciones,
politicas y medidas adecuadas a ese respecto

Lograr que las
ciudades y los
asentamientos
humanos sean
inclusivos, seguros,
resilientes y
sostenibles

11.a Apoyar los vinculos economicos, sociales y
ambientales positivos entre las zonas urbanas,
periurbanas y rurales fortaleciendo la planificacion
del desarrollo nacional y regional

Garantizar
modalidades de
consumo y produccian
sostenibles

12.3 De aqui a 2030, reducir a la mitad el
desperdicio de alimentos per cépita mundial en la
venta al por menor y a nivel de los consumidores y
reducir las pérdidas de alimentos en las cadenas de
produccion y suministro, incluidas las pérdidas
posteriores a la cosecha

12.6 Alentar a las empresas, en especial las
grandes empresas y las empresas transnacionales,
a que adopten practicas sostenibles e incorporen
informacion sobre la sostenibilidad en su ciclo de
presentacion de informes

Promover sociedades
pacificas e inclusivas
para el desarrcllo
sostenible, facilitar el
acceso a la justicia
para todos y construir
a todos los niveles

16.5 Reducir considerablemente la corrupcidn y el
soborno en todas sus formas

16.6 Crear a todos los niveles instituciones eficaces
y transparentes que rindan cuen

7
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instituciones eficaces
e inclusivas que rindan
cuentas




METODOLOGIA DEL MARCO LOGICO

. T i ¥
T.!ﬂ. MUNIGIPIO DE TIZAYUCA é‘ %
= : MIR 2022 B =,
ANEXO |. FICHA DE INFORMACION BASICA DEL PROGRAMA PRESUPUESTARIO

1.- ANTECEDENTES

1.1. Tizayuca es el municipio que marca la entrada al comedor turistico de Pachuca y sus alrededores del estade de
|Hidalge. Cuenta con recursos turisticos aprovechables para una demama econdmica implementando una innovacion
(tecnolégica. El municipio también se posicionara como la puerta de Hidalge, con un aeropuerto gue iniciara
|operaciones en marzo del 2022 lo cual representa una oportunidad de reactivar la economia intema y el comercio. En
|este momento no se cugnta con un ordenamiento comercial v los atractivos turisticos del municipie no se han
aprovechadoe de la manera mas adecuada.

1.2.0De acuerdo con informacion presentada en la Enciclopedia de municipios de México, los atractivos culturales v
naturales con que cuenta el municipio son los siguientes: La iglesia de la transfiguracien de estilo bamace del sigle X1
|y la presa El Manartial, donde se puede practicar la pesca deportiva,

|También cuenta con el balneario "Llamingos” el cual se encuentra ubicado en la autopista Mexico-Pachuca en al Km,
|52, existen también otros balnearios come son el Albatros y el Tropicana,

| Tambien cuenta con el Ranche San José y la Presa del Rey, en donde se puede llevar a caba la pesca deportiva.

El municipio tiene un total 4 establecimientes para hospedaje de los cuales 1 es de categoria 3 estrellas y los 3
restantes son de categoria 2 estrellas.

1.3. Los turistas, prestaderes de sendcios turisticos, empresas turisticas y comercios del municipio se considaran
como los principales beneficiarios v la Secretarla de Desamollo Econdmico, a traves de la Direccidn de Turismo,
Comercie v Senicios, como el principal ejecutor.

1.4. La actividad turistica y comercial del municipio ha sido desatendida en los Oltimos afios, por ello, para los
paseantes no representa atractive visitar alguna de las localidades del municipie. Las administraciones anteriores
realizaron pocos eventos de promocion al turisme v aunade a elle, e comercio informal crecid de manera exponencial,
|implicando con ello otro tipe de problemas econémicos y sociales, o que he llevado a disefiar un catalogo de
atractivos turisticos a desamollar durante el afie 2021 y 2022 que daran satisfaccion tanto a turistas locales como
|foraneos, ademas, en el ambito comercial, se estard regulanzando el comercio para reacthar la economia local.

2.- IDENTIFICACION Y DESCRIPCION DEL PROBLEMA

|2.1. Baja captacion de turismo nacional @ intemacional vy limitado desarrollo de las actividades comerciales y de
senicios en el municipic de Tizayuca.

2.2, Los turistas, prestadores de senicios turisticos, empresas turisticas y comercies del municipio se consideran
como los principales beneficianos v la Secretaria de Desarrollo Econdmico, a través de la Direccion de Turismo,
Comercio y Senicios, como el principal ejecutor.

2.3. Infraestructura y oferta turistica limitada y con poca promocion para la legada de turistas nacionales y
extranjeros; empresas y prestadores de sendcios turisticos insuficientes y sin la capacitacion adecuada para la
promocion ¥ atencion al tunsta; creciente numera de negocios ¥ giros que operan en la informalidad; comercios
formales con pocas opciones para la comercializacion v limitado acceso s mercadas, fisicos y vrtuales.

2.4 Poca derrama economica en el municipio proveniente del turismo naclonal e intermacional, poco conocimienta dal
|municipio en ofros estados y palses; pauperizacién del empleo y cada vez menor oferta de trabajo formal, bien
?mmw&emdu y con prestaciones sociales v poco alor agregado y generacion de recursos economicos por parte de las
iactmdaﬂes comerciales y de sendcios del municipia.




2.5. La actividad turistica y comercial del municipio ha side desatendida en los dltimaes afios, por eillo, para los
paseantes no representa atractivo visitar alguna de las localidades del municipio. Las administraciones anteriores
realizarcn pocos eventos de promacion al turisme y aunado a ello, el comercio informal crecid de manera exponencial,
implicando con ello otro tipo de problemas econdmicos ¥ sociales, lo que he llevado a disefar un catalogo de
atractivos turisticos a desarroliar durante el afio 2021 y 2022 que daran satisfaccion tanto a turistas locales como
fordneos, ademas, en el ambito comercial, se estara regularizando el comercio para reactiver la economia local

3.- DETERMINACION Y JUSTIFICACION DE LOS OBJETIVOS DE LA INTERVENCION

3. Se espera tener una alta captacidn de turisme nacional e internacional, asi como el desarolio ¥ cracimiento de las
activdades comerciales y de sendcios en el municipio de Tizayuca

3.1, El Programa Presupuestario de la Direccitn de Competitiidad Econdmica tiene una relacion directa con
programas de la Secretaria de Desarollo Econdmico, particulammente las Direcciones de Innowacion y Desarrollo
Tecnologico y de Competitividad Econdmica y la Coordinacidn de Mejora Regulataria..

4.- COBERTURA

4.1. Las acciones de la Direccién de Turismao, Comercio y Sendcios tendran coberlura en todo &l municipio de
Tizayuca, considerando los 3,191 negocios al par menor

4.2, Se priorizaran las acciones de turismo y comercio en 280 comercies, incluyendo de sendcios turisticos.

POBLACION ATENDIDA DEL EJERCICIO
POBLACION POTENCIAL POBLACION
o] IGN OBJETIVA FISCAL ANTERIOR
3,191 negocios por menar 280 comercios 115 en 2021
4 4.1 Anual
4.4.2. Anual

4.5.1. La poblacion potencial se actualiza bianualmente a partir del Cense Econdmica.

4.5.2. La poblacién objetivo se actualiza anualmente en funcidn del grado de avance en |a coberiura de los apoyos del
municipio y de la suficiencia presupuestal.

5.- DISENO DE LA INTERVENCION PUBLICA

5.1

- Proyectos de fomento y promocidn turistica del municipio de Tizayuca concretados

- Capacitaciones, talleres y asesorias otorgadas a empresas y prestadores de sendcios turisticos para el
fortalecimiento de capacidades en matera de promocion y atencion turistica.

- Proyectos y acciones de forfalecimiento de la comercializacion en el municipio de Tizayuca concratados

5.2,

- Concretar la creacion de imagenes (logotipos), para destinos turisticos del municipio

- Capacitaciones vy tallerss a emprasanos v prestadores de sendcios turisticos realizadas

- Reuniones de vinculacion con organismos estatales y nacionales de turismo y comercio para gestionar |3 realizacion
de capacitaciones, talleres y asesorias a prestadones de senacios turisticos v empresas de Tizayuca

- Generar cadenas cortas da comercializacién antra los comercios ¥ los compradores mediante puntos de venta v la
integracidn de paquetes de productos a precio justo

- Disefio @ implementacién de plataforma de apoyo al comercio formal & informal

5.3.
Alta captacion de turismo nacional e internacional . asi como el desarmollo y crecimientd de las actividad
comearciales y de sendcios en el municipio de Tizayuca
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MUMICIPIO DE TIZAYUCA
MIR 2021

|UMIDAD RESPONSABLE
|UMIDAD PRESUPUES TAL

RESPONSABLE DE LA ELABORACION DIRE CCION DE TURISMO, COME RCIO ¥ SERVICIOS
|DE LA MIR

UMIDADES PRESUPUES TALES

ANEXO | DEFINICION DEL PROBLEMA

SECRETARIA DE DESARROLLO ECOMNOMICO

DIRECCION DE TURISMO, COMERCIO ¥ SERVICIOS

PROGRAMA SECTORLAL POA DE LA DIRECCION DE TURISMGS, COMERCIO ¥ SERVICIOS

PROGRAMA PRESLUPLES TARIO POA DE LA DIRECCION DE TURISMGO, COMERCIO ¥ SERVICIOS

POBLACION O AREA DE ENFOQUE POTEMCIAL

Tizavuca cuanta con una poblacin de 168, 302 habitantes segun censo de INEG! 2020
En 2020, la poblacion en Tizayuc a2 fue de 163 302 nabitantes (48 7% hombres v 51. 3% mujeres), guienes DUsCan
atractivos turisticos v de recreacitn, asi como mejorar sus INQesos a traves de la practica comercial

POBLACION O AREA DE ENFOQUE OBJE TV O

Tizayvuca cuenia con 45 localidades sendo las mas pobladas Tizayuca centro, Hac endas de Tizayuca, Rancho
Don Antonio cuya poblacidn es mayoritanaments jowen cone entrandose antre Ias edades de 5 3 19 afos v 1a
mediana en los 28 aflos. Con un 82 3% de |a pobiacion econdmicameante activa v el 54 2% con acceso a
nternat, quienes buscan espacios de recreacion asi como oblener INGrescs a traves de la activdad comerncal

PROBLEMATICA CENTRAL
Tizayuca se posiciona como la puerta de Hidalgo, con un asmMmpuerto Que INICIara operaciones en marzo del 2022
o cual representa una oponunidad de reaclivar la economia intema para e comencio formal asi como generar
nmcentvos para el comercio nformal. En este momeanto No se cuenta con un ordenamiento comancial y los
atractivos turisticos del municipio No se han exaltado de la manera mas adecuada
FORG I MAGHITUD DEL PROBI EMA

S2e ha digefado un catalogo de
atractivos lunslicos a

Las administracionas antenores desamollar durante & afo 2021

La actradad turistica v comenial del

mucipio ha sido desatendida, por allo,
para los paseanies No epreseants

realicaron pocos eventos e peom oo isn
al turismo ¥ aunado a ello, el comercio
inform al crecid de manera exponendt ial

y 2022 que daran satistaccion
tanto a turistas locales como
fardneos . Adicionalmente an

atractivo vsilar alguna de las iocalidades

del muncipio imphcands con ello otro Upo de

problEemas sociales

coordinacion con reglamentos
5@ estard regulanzando el
comearcio para reactivar la
ec onarmia local

DEFINICION DEL PROBLEMA,

Los habitames de Tizayuca cuentan Ccon pocos lugares de recreac idn famiiar, existe poc a innowvac Kin en matena
de promocion uristic a hacia el lurista extemo. asimismo los comerciantes carecen de regulacion vy de aspacios
gnos para &ercar Su activdad




ll’%
B

3 n MUNICIPIO DE TIZAYUCA e
- » MIR 2022 m

ANEXO Ill. ANALISIS DE LOS INVOLUCRADOS

|
|PROBLEMATICA

|CENTRAL
BENEFICIARIOS OPOSITORES EJECUTORES INDIFERENTES
Turistas : ! ;
Secretaria de Pablacion que no habita o
Prasliidoise a6 sariiios Lideres de comercio | Desarrollo Econdmico transita por el municipio

informal que no
desean regularizarse| Direccién de Turismo, | Habitantes que no se dedican
Comercio y Sendcios a la actividad comercial

turisticos

Empresas turisticas
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ANEXO V. ARBOL DE DBJETIVOS|

[UMIGAD REGPOMSABLE SECRETARIADE DESARROLLD ECONCMCD
UHIDAD PRESUPUESTAL RESPONSABLE DE LA

ELABORACICR DE LA MR DARECCION DE TURISMO, COMERCIO Y SERVICIDS
UNIDADES PRESUPUESTALES INTE

e kbbb DIRECCION DE TURISMO, COMERCIC ¥ SERVICIOS
PROGRANMA SECTORIAL FOADE LADIRECCION DE TURIEMO. COMERC KD ¥ SERWCIDE
FROGRAMA PRE SUFLES TARID PO DE LA DIRECCIGN DE TURISMD. COMERCRD ¥ SERWICIOS
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TIZAYUCA HGO,

Unidad Responsable: SECRETARLA DE DESARROLLD

ECONCMICTD

Programa Sectoral: IRECCION DE DIRECCICN DE TURISAMO,
COMERCIO Y SERVICIOS

SERVICIOS

Programa Presupuestario: POA DE LA DIRECCION DE TURISMO, COMERCIO ¥ SERVICIOS

Unidad Presupuestal de 13 Elabaracian de la MIR: DIRECCION CE TURISMO, COMERCIC Y
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Servicios
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| visba e lunsias necionales y RElaniros

Suficiencis presupuesisl

Ewislen condoones ambentaies, sconamcas y
socmies adecuadas

Forcentspe de mance de proyecios de famerto
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OBJETIVO GENERAL

Al menos 10 empresas y negocios del sector turistico, de comercio y servicios ven
incrementada su capacidad

META

10 empresas y comercios del sector turismo, comercio y servicio que reciben atencion y

elevan su capacidad

INDICADOR NIVEL PROPOSITO
% de empresas y comercios del sector turismo, comercio y servicio que reciben atencion y

elevan su capacidad

ESTRATEGIAS

Lograr que el flujo de inversion para proyectos nuevos y actuales hacia el municipio
se incremente en relacion a los afios anteriores en los diferentes sectores de la
economia del municipio en la industria, comercio y servicios.

Elaborar y evaluar un sistema de promocion de exportacion empresarial, hacia la
generacion de ventajas competitivas sostenibles, en mercados internacionales, a
través del desarrollo y adquisicion de los recursos y capacidades necesarias para
ejercerla.

Elaborar un esguema de corresponsabilidad a través de la competitividad,
emprendimiento e innovacion para fortalecer el desarrollo econdmico que ayude a
disminuir la tasa de desempleo, generando contratacion y oficios bien remunerados
para el bienestar de las familias del Municipio.

Propiciar el comercio, turismo y servicios como mecanismos de generacion de
demanda, produccion y empleo convirtiéndose en un circulo virtuoso de
crecimiento econdémico

Promaver la innavacian y el desarrollo tecnoldgico para el progreso y competitividad
empresarial para hacer frente a la competencia y buscar la probabilidad de ser mas
competitivos y productivos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

META

2 avances de proyectos de fomento y promocion turistica del munig

Proyectos de fomento y promocion turistica del municipio de Tizayuca concretados

18

Q



INDICADOR NIVEL COMPONENTE

ivance ge proyecros

LINEAS DE ACCION

' 10 (=] QY :’5-' nocian turistica o

1) Concretar la creacion de imagenes (logotipos), para destinos turisticos del municipio

2 avances de proyectos creacian de
i imagen corporativa

% de avance de proyectos creacidn de

imagen corporativa realizados, respecto a
los programados

| e . K s

2) Disefiar, planear y ejecutar programas de promocion turistica en redes sociales y

publicaciones masivas.

16 acciones de difusién y promocion
turistica en la pagina vy las redes sociales
institucionales del gobierno municipal y la
direccion de turismo, comercio y servicios

Indicador
% de acciones de difusion y promocicn ;
turistica (mensajes, publicaciones,
infografias, banners) en la pagina y las
redes sociales institucionales del gobierno
municipal v la direccion de turismo,
comercio y servicios

Il.  Capacitaciones, talleres y asesorias otorgadas a empresas y prestadores de
servicios turisticos para el fortalecimiento de capacidades en materia de

promocioén y atencion turistica.
META

1 - R S TE

INDICADOR NIVEL COMPONENTE

nes y talleres realizadas pc

LINEAS DE ACCION

3) Capacitaciones y talleres a empresarios y prestadores de servicios turisticos

realizadas

Meta Indicador

| 80 asistentes a capacitaciones

| % de asistentes a capaci
| realizadas




4) Reuniones de vinculacidn con organismos estatales y nacionales de turismo y

comercio para gestionar la realizacion de capacitaciones, talleres y asesorias a
prestadores de servicios turisticos y empresas de Tizayuca

4 reuniones de vinculacion por semestre % de reuniones de vinculacion realizadas
por semestre

META

INDICADOR NIVEL COMPONENTE

LINEAS DE ACCION

5) Colaborar en los proyectos de dignificacidn de espacios para la actividad comercial

Indicador

2 avances de proyectos de dignificacion de | % de avance de proyectos de dignificacidn
‘ espacios en vinculacién con otras dreas de | de espacios en vinculacion con otras dreas

| la administracion municipal para la de la administracion municipal para la

| actividad comercial o turistica actividad comercial o turistica |

6) Generar cadenas cortas de comercializacion entre los comercios y los compradores
mediante puntos de venta y la integracion de paquetes de productos a precio justo

30 comerciantes integrados como % de comerciantes integrados como
participantes en los eventos participantes en los eventos, asi como
' proveedores de productos para eventos y
otros proyectos

7) Disefio e implementacion de plataforma de apoyo al comercio formal e informal

| 20 comerciantes adheridos a la plataforma | % de comerciantes adheridos a la

merkatiza plataforma merkatiza aceh mads
. |eficientes sus vent

o
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5 02 proyecios Qe ento v promaocid turistica del munici ]

3. 2 avances de proyectos creacion de imagen corporativa
4. 16 acciones de difusion y promocion turistica en la pagina v las redes sociales
institucionales del gobierno municipal y la direccién de turismo, comercio y
servicios

80 asistentes a capacitaciones

4 reuniones de vinculacion por semestre

O e 1 E W I [ i g N ion v elevan su canacidad »

S A

2 avances de proyectos de dignificacidn de espacios en vinculacidn con otras dreas
de la administracion municipal para la actividad comercial o turistica

10. 30 comerciantes integrados como participantes en los eventos

11. 20 comerciantes adheridos a la plataforma merkatiza

INDICADORES

e empresas y comercios del sector turismo, comercio vy servicio que reciben atencior
% de avance de proyectos creacion de imagen corporativa realizados, respecto a los
programados
% de acciones de difusion y promocion turistica (mensajes, publicaciones, infografias,
banners) en la pagina y las redes sociales institucionales del gobierno municipal v la

direccién de turismo, comercio y servicios

cinio

capacitaciones vy talieres realizadas por semestre
% de asistentes g capacitaciones realizadas

% de reuniones de vinculacion realizadas por semestre
P [P - A miia reciban Prpe. o v alavs ._.”_E;_{.;_._ T BTE I rentas
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% de avance de proyectos de dignificacion de espacios en vinculacion con otras dreas de lo
administracion municipal para la actividad comercial o turistica

% de comerciantes integrados como participantes en los eventos, asi como proveedores de
productos para eventos y otros proyectos

% de comerciantes adheridos a lo plataforma merkatiza para_ hGcer mas\ eficientes sus
ventas




ESQUEMA DE COORDINACION Y VINVCULACION

- -SECRETAR{A DE-
TLRISMIO

FEDERAL

VINCULACION DE INSTANCIAS CON OBJETIVOS DE LA DIRECCION DE TURISMO, COMERCIO
Y SERVICIOS

DIRECCION DE TURISMO, COMERCIOQ Y SE%?!E. 0)3



VINCULACION

En #l opoye o i vrawds de los Crwes & b Coloborg en
Rreyechon turiioo e e Citecrian ds iaman de
sieinies ¢ abrengen ce Turisma ppoys #n POy
reginnaler y lististimi mateila municinnies ooe ol
arndondo impanticiin de Iwerologics parc din cly wuinar iy
OIEEE D 0 e copaciioeiones o eplice o oy o, uietioes
e by imroacios praainderes de npBtin furilico » wincultralota oan
Hochar bk i e i o turluioes, ¥ oo cinken del i praatadorus che
wincalon toe el ANEINE 2 reamicipis, mricion pors
husium. elpborocdn de scondo o chiacar k debida
P e mavacion en promechon ce
Purivticen, T O e i e, P T B,
Rosic o piblica

objeting,

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES
ACTIVIDAD

Visitas a la plataforma de informacion turistica del municipio

Atencidn a empresas y comercios del sector turismao,
comercio y servicios para elevar su capacidad

Elaboracion de proyectos de fomento y promocion turistica
del municipio

Elaboracion proyectos de imagen corporativa

Acciones de difusidn y promocidn turistica en la pagina de
redes sociales institucionales del gobierno municipal v de la
Direccidn de Turismo, Comercio y Servicios

Promocidn de capacitaciones al personal de los prestadores
de servicios turisticos

Medicion de la participacidn de asistentes a las
capacitaciones

Reuniones de vinculacion con otras instancias ya sea
municipales, estatales o federales en el tema de capacitacidn.

Atencidn a empresas y comercios para elevar su capacidad

Elaboracién de proyectos de dignificacion de espacios para la
actividad comercial con el fin de aumentar el comercio

Comerciantes integrados como participantes en los eventos
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Comerciantes adheridos a la plataforma Merkatiza para

mejorar v hacer mas eficientes sus ventas

RESPONSABLES

Mtra. Virginia Alvarado Vargas
Directora de Turismo, Comercio y Servicios




PRESUPUESTO

|

PROGRAMA  PROGRAMA OPERATIVO ANUAL DE LA DIRECCAON DE TURISMOS, COMERCID Y SERVCIOS |

PERIODO DEL PROGRAMA DEL 01U AL IUTNA022

INCREMENTADA SU CAPACIDAD

SE ESPERA TENER UNA ALTA CAPTACION DE TURISMO RACIONAL E INTERNACIOMAL, AS] COMO EL
JUSTIFICACION DEL PROGRAMA  DESARROLLO Y CRECIMIENTO DE LAS ACTIVIDADES CONERCIALES ¥ OE SERVICIOS EN EL MUNICEN) [E

TIZAYUCA

e
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LA DIRECCICN DE TURISMO, COMERCIO Y SERVICID CONTARA LA CREACION DISERD, FLARIFICACISH ¥
CARACTERISTICAS DEL PROGRAMA. £ g.c1140M DE WAAGEN Y PROMOCION TURISTICA,ASI COMD CURSOS, TALLERES Y CAPACTTA CicRies.
INDICADORDE | DENOMMNACION DEL | EXPLICACION DEL
PROGRANA i SRR R A MEDICISN INDICADOR _ RDICADOR
- 280 empresas y Mirmeem Ba EMEresas y Mde o mpimem e
GPERATIVO ANLUAL [ | Somerdos del sacior comercios dal seckor : T“ﬂ
LADRECCIOMDE | Mrsmacomemioy | o, comercos | WSmO. camercio y m‘m* Buriame, ¥
TURISMOS, COMERCIG| 287 qua sechen Y sarvisio que rechan  eliccacts, sovel propdsitn E
SERVICICS capaciial tapaticad i ]
P :::‘T....
PROGRAMA CAPITULD CONCEFTO PARTIDA SUSTOTAL TOTALN_/
P o REMUNERACIONES AL
ANUSL DE AeOs PERSOMA BUELDOS BASE AL
LA DIRECCION DE gsmu.zs EJ.RH:I'ERDE PERSONAL b :
TURESMOS, COMERCIO FERMANENTE Tk
Y SRS PERMANENTE . Y
PROGRAM: PRANAS OF 3
OPERATIVO ANLAL DE NACACIONES, s
LADIRECCION DE , Y DOWNICAL Y $35.064.0
WLES GRATIFICACIN DE FiN




TERIALES DE R st
TERIALES ¥ DMINES TRACION, TERIALES. (ITLES Y
TROS MISKON DE IPOS MENORES GE $5.8511
oS Y 1IN
ATICULOS OFICIALES | -
TERIALES DE .
DURISTRACION, TERIALES ¥ ITILES
E“"“,,Eg; WESHON DE IMPRESION ¥ $125, 33 09
DOCUMENTOS Y OOUCCION
ARTICULDS OFICIALES —
TERIALEE DE TEIHI.ES.I.I"I"A.ESI:‘IE’
TRACION, OUPOS MENGRES
el DE NOLOGIAS DE LA st
NTOS Y ¥
TICLLOS OFICIALES [COMUMICACIONES
TERIALES DE )} //
TRACKM
TERIALES Y L MATERIAL INPRESO E
DE : $3.580.00
Ewlams MENTogy  JFORMACION DIGTAL
TICULOS CFICIALES
TERIALES DE
D [ MATERIAL DE LIMPIEZA $1,028 54
UMENTOS ¥
DRCIALES 1
TE'““E“EM MATERIALES PARA EL
TERIALES, Y o REGISTRO E . $1.50000
LMENTOS ¥ JDENTIFICACIO
TICULOS DFICIALES BIENES Y PERSONAS
PROGUCTOS
: BERSONAS
MATERIALES ¥ MLIMERTOS ¥ ummxgﬁma_ e
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NSTRUCCION ¥ 0E ¥ ELECTROMICO Ny
? I
Y voe PRODUCTOS 510000 fw]
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M PROGRAMA CAPTULO CONCEFTD PARTIOA SUBTOTAL TOTAL
T PROGRAMA
QPERATIVO ANUAL DE BERVICIOS DE ACCESO
LA DIRECCION DE LEMmsmﬁmmmnmusamus . #5000
TURHISMOS, COMERCIO PROCESAMIENTO BE
¥ SERVICIOS PEORMACION
e .
OPERATIVO ANUAL DE _ e
LADIRECCIONDE _ BERVICIOS GENERALESSERVICIOS BASICOS Emﬂmm s27a800
TURISMOS, COMERCID TE Er
¥ SERVICIOS
x
A RVCIOSDE  RRENDAMEENTO DE i
LADRECCIONDE  [SERVICIOS GENERALE EOEIRI0S
TURESMOS, COMERCIO NRREAENTD
¥ SERVICIOS
DE
OPERATIVO ANUAL s
LADRECCIONDE _ [SERVICIOS GENERMLES, cntieapiato  WRAENDAMENTCS $200,0004
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-
DE DISED, ) :
Y $10.,000.60 w,
ES
TALACION,
PARACION Y
wore |y
OGlaDELA
oD, SR
Sl $32,000.00 I
EXCEPTO [~
SERVCIOS D€ S0 p
DE ORDEN
¥ CULTURAL THa0e
\ SERVICIOS GENERALES 504,296 61
f
PROGRAMA * CAPITULO :uhq‘o SUBTOTAL __ToraL
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\@ XN rféf/'“ ’k




A L'-S\. PROGRAMA i ;-:;:;:}
QFERATIVO ANUAL DE [BIENES MUEBLES, :
1‘" LADHRECCIONDE  MMUEBLES £ MOBILIARIO Y EQUIPO  MUEBLES DE OFICINA Y s 000

TURISMOS, COMERCIO INTANGIBLES ADMINISTRACION  ESTANTERIA :

¥ SERVICIOS

PROGRAME |
OPERATIVO ANUAL DE 5 MUEBLES, FOUIPO OE COMPUTO ¥l

LA DIRECCION DE EBLESE mﬁg:ﬁgﬁo DE TECHOLDGIAS DE §20,000001

TURISMOS, COMERCIO INTANGIBLES | L& INFORMACION

 SERVICIOS -

PROGRAM
OPERATIVO ANUAL DE [BIENES MUEBLES, 13 ¥ EQUIFD

LA DIREGCION DE SE DUCACONLY  hodeveiaiee 57,0000 »

TURISMOS, COMERCIO [NTANGIBLES o L'/’?

¥ SERVICIOS —

BIEMES MUEBLES, INMUEBLES E INTANGIBLES ;'"r ,f‘ q(.m.w
TOTAL DE PROGRAMA OPERATIVD AMUAL DE LA DIRECCXOM OF TURISMOS, COMERCIOY | JF 4 "i"'"”“ .
SERWICIOS
e S B SR BN R U R LT NS DA A S i
INFORMES

Los informes se estardn presentando de manera periddica, a través de los mecanismos
establecidos para tal fin, relacionados con los indicadores de resultados, que seran de
observancia publica en la pagina oficial del H. Ayuntamiento del municipio de Tizayuca
Hidalgo.

En relacién a lo anterior se presentardn los informes de resultados en las siguientes
herramientas:

!_:'n:ha Té;giEa de Indicadores de Resultados.

g i e

T T
| | i
| | | Linea b S
| Linsgad |
| i Senlids | Frecusrcia ! I
| Indicade [ FLRARRAY oA csperado | medcin | “_.:‘;ﬂ
| | | | et s Weta del | Rt e
| i | cacky afa
ERS-Be sl R

Alineacion al PMD

PROGRAMA OPERATIVO ANUAL DE LA DIRECCION DE TURISMO, COMERCIO
Y SERVICIOS.
AliseciaH 3 o5 005 5.8,910,11,12,186

LE

Nombre del Programa:

Objetivo central del CONTRIBUIR AL IMPULSO DEL TURISMO MUNICIPAL Y A FORTALECER LA
ACTIVIDAD TURISTICA, COMERCIAL Y DE SERVICIOS.

specificos: REALIZAR PROYECTOS DE FOMENTO Y PROMOCION TURISTICA DEL

[EE:.rTH:I-DIIEr"I es) MUNICIPIO DE TIZAYUCA,

5




REALIZAR CAPACITACIONES AL PERSONAL DE LOS PRESTADORES DE
SERVICIOS TURISTICOS PARA LOGRAR 5U ACTUALIZACION EN DIVERSQS
TEMAS.

ATENDER A EMPRESAS Y COMERCIOS PARA ELVAR SUS CAPACIDADESY |
SUS VENTAS. |

GENERAR UN TRATO DIGNO E IGUALITARIO SIN IMPORTAR SEXO, GENERO, |
RELIGION, CONDICION FISICA, CAPACIDAD INTELECTUAL, ENTRE OTRAS, |
PROTEGER LOS DERECHOS DE NINAS, NIROS Y ADOLESCENTES, :.
PROMOVIENDO EL CODIGO DE CONDUCTA NACIONAL EN EL SECTOR DE

LOS VIAJES Y EL TURISMO, ASi COMO EN EL COMERCIO LOCAL
ESTABLECIDO,

Perspectiva de Género:

Ferspectiva de los derechos

de nifias, nifios y
adolescentes:

Vinculacion establecida por el Programa

Registrar |a vinculacién del objetivo central del programa con el PMD, Eje, Objetivos, Estrategias y Lineas de
accion. Con base en la informacion presentada en el Plan Municipal de Desarrollo 2020-2024. Asi mismo
considerar la contribucidn efectiva a los indicadores estratégicos del mismo.

Marcar con una “X" el EIE con el gue se vincula el objetivo del programa:

OBJETIVO {5) ESTRATEGIA (s) LINEA {5} DE ACCION
Garantizar los productos de la
canasta basica a las personas
vulnerables. Programa canasta
basica

Incrementar la competitividad de los
sectores productivos del municipio.
Identificar, atender y dar respuesta a
| las necesidades de los comerciantes
| formales e informales para

| establecer las condiciones gue

| propicien la reactivacion economica.

| - Hacer eficiente las politicas que
atienden el desarrollo social y la
accesibilidad en el Municipio de
Tizayuca.

- Impulsar programas sociales que
atiendan las necesidades basicas
de la ciudadania.

- Garantizar los instrumentos para
un crecimiento equitativo,
sostenido e incluyente.

Garantizar un conjunto basico
de derechos sociales a los
ciudadanos de Tizayuca.

Consideraciones:

wOBIETIVO (S): Se incluira la redaccion fidedigna del o de los objetivos conforme a lo establecido por el
PMD.

NESTRATEGIA: Se incluird la redaccion fidedigna de la estratégia conforme a lo est tido eh el PMD.

en el PMD




N ]

»ilLa informacidn de los objetivos, estratégias y lineas de accion del PMD pueden consultarse en:
https://tizayuca.gob.mx/Plan-Municipal-de-Desarrollo100621.pdf

En las perspectivas de género y derechos de las nifias, nifios y adolescentes se puede expresar si aplica o
no aplica para su programa. ,

Alineacian a los QDS

PROGRAMA OPERATIVO ANUAL DE LA DIRECCION DE TURISMO, COMERCIO
¥ SERVICIOS

Alineacion al Plan Municipal EJE 1. BIENESTAR S0OCIAL

de Desarrollo:

{Eje del Plan Municipal de

Desarrolio)

Objetivo central del CONTRIBUIR AL IMPULSO DEL TURISMO MUNICIPALY A FORTALECER LA
Programa: ACTIVIDAD TURISTICA, COMERCIAL Y DE SERVICIOS.

{Propdsito)

Nombre del Programa:

REALIZAR PROYECTOS DE FOMENTO Y PROMOCION TURISTICA DEL
MUNICIPIO DE TIZAYUCA.

REALIZAR CAPACITACIONES AL PERSONAL DE LOS PRESTADORES DE
SERVICIOS TURISTICOS PARA LOGRAR SU ACTUALIZACION EN DIVERSOS
TEMAS. {
ATENDER A EMPRESAS Y COMERCIOS PARA ELVAR SUS CAPACIDADES ¥ SUS |
VENTAS. =

Obijetivos Especificos:
(Componentes)

I
1
1
|
1

Vinculacién establecida por el Programa

Registrar la vinculacion del objetivo central del programa con los ODS y sus metas especificas. Con base en la
documentacion normativa o institucional del programa. Asimismo considerar la contribucidn efectiva del
programa en la meta.

Marcar con una “X" elflos ODS con los que se vinculan los objetivos del programa:

12

oos META (OD5)

Lograr la igualdad de generoy
5 |gualdad de Género empodera a todas las mujeres y las
nifas.

liderazgo a |
ios en la vida |
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cadenas de produccién y suministro,
incluidas las pérdidas posteriores a la
cosecha.

12.6 Alentar a las empresas, en
especial las grandes empresas y las
empresas transnacionales, a que
adopten practicas sostenibles e
incorporen  informacién  sobre la
sostenibilidad en su cicdo de
presentacion de informes.

Consideraciones:

»0DS: Se incluird el ndmero y la redaccién fidedigna del ODS conforme a lo establecido por el PNUD.,
»Meta: Se incluird la redaccion fidedigna de la meta del ODS conforme a lo establecido por el PNUD.
»la informacidn de los ODS y sus metas pueden consultarse en:
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/
»Winculacién

Directa: el objetivo central del programa contribuye clararmente al cumplimiento de
la(s) meta(s) ODS identificada(s).

Indirecta: el objetivo central del programa propicia la generacién de condiciones que
contribuyen al cumplimiento de la(s) meta(s) de ODS identificada(s), a pesar de no ser su
objetivo principal.
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MTRA SUSANA A, ANGELES
QUEZADA
PRESIDENTA MUNICIPAL
CONSTITUCIONAL

MTRAMIRGINIA ALVARADO VARGAS
DIR DE TURISMO,

COMERCIO ¥ SERVICIOS
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