T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA
DIRECCION DE TURISMO

. Linea base metas Semaforizacién
. . Unidad
- X X Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de calculo L de Meta del | Meta del
esperado medicion medida valor afio : 5 s
ciclo ano cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma Ascendente Anual Y ND 2022 4DIV/O! 80%- | 31%- | 0%-
. v T PR (4] :
de informacién turistica del municipio 100% | 79% | 30%
empresas y comercios del sector
Porcentaje de empresas y comercios | turismo, comercio y servicio que
: : iben atencién y elevan su
del sector turismo, comercio rect Y 80%- | 31%- | 0%-
.. . ., y capacidad de atencion y ventas / Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% 100:/ 790/0 30:/
servicio que reciben atencion y elevan | gmpresas y comercios del sector o o o
su capacidad de atencion y ventas turismo, comercio y servicios
programadas*100
Porcentaje de acciones de proyectos | acciones de proyectos de fomento y 80% 319% 0%
s - . .. . P 0= 0= 0=
de fomento y promocion turistica del | promocion turistica del municipio/ | Ascendente Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 100% | 79% | 30%
municipio acciones programadas*100
Porcentaje de acciones de difusion y
promocion turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) | acciones 75 difUSiO”dY P(;C;mOCif’" oo | 319 | oo
- . turistica / acciones de difusién y . o o o- o- o-
. e.n Ia. paginay las re.des somalle.s promocion turistica programadas Ascendente Trimestral % ND 2022 6 24 0.00% 100% | 799% | 30%
institucionales del gobierno municipal *100
y la direccion de turismo, comercio y
servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / 80%- | 31%- | 0%-
i 0, o
talleres realizadas capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral % ND 2022 2 8 0.00% 100% | 79% | 30%
: s beneficiadas con
Porcentaje de personas beneficiadas personas . 80%- | 31%- | 0%-
J p A capacitaciones y talleres / peronas | Ascendente Trimestral % ND 2022 40 160 0.00% 100: 7900 30:
con capacitaciones y talleres registradas *100 % % %




Porcentaje de reuniones de

reuniones de vinculacion realizadas

i 80%- | 31%- | 0%-
inculacion realizad por semestre / reuniones Ascendente | Semestral % ND 2022 8 16 0.00% | 4000 | 79% | 30%
vinculacion realizadas por semestre programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios | empresasy Clomem“’s que FZCige” 80%- | 1% | o
. L. atencion y elevan su capacidad y . o o o- o- o-
que reC|ber.1 atencion y elevan su sus ventas / empresas Ascendente Trimestral %o ND 2022 10 40 0.00% 100% | 79% | 30%
capacidad y sus ventas programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios
que reciben atencién y elevan su empresas y comercios que reciben
. . atencion y elevan su capacidad y o o 80%- | 31%- | 0%-
capacidad y sus ventas , asi como sus ventas / comerciantes Ascendente Semestral %o ND 2022 40 80 0.00% 100% | 79% | 30%

proveedores de productos para
eventos y otros proyectos

registrados*100




T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA
DIRECCION DE TURISMO

. Linea base metas febrero Semaforizacién
Unidad
- X X Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de calculo d dicio de Meta del | Meta del
esperado medicion medida valor afio o < actividades
ciclo ano cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma Ascendente Anual Y ND 2022 4DIV/O! 80%- | 31%- | 0%-
. v T PR (1] :
de informacion turistica del municipio 100% | 79% [ 30%
empresas y comercios del sector
Porcentaje de empresas y comercios | turismo, comercio y servicio que
: : ;L iben atencion y elevan su
del sector turismo, comercio y servicio| " Y 80%- | 31%- | 0%-
. . y capacidad de atencién y ventas / Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% 100:/ 790/0 30:/
que reciben atencion y elevan su empresas y comercios del sector : ; ;
capacidad de atencion y ventas turismo, comercio y servicios
programadas*100
Porcentaje de acciongs de prqyectos acciones de proyectos de fomento y 80%- | 31%- | 0%-
de fomento y promocion turistica del | promocion turistica del municipio/ | Ascendente Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 100% | 79% | 30%
municipio acciones programadas*100
Porcentaje de acciones de difusion y
promocion turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) | acciones 75 difUSiO”dY P(;C;mOCié" a0 | 319 | o
. . turistica / acciones de difusién y . o o o- o- o-
. e.n Ia. paginay las rgdes somalle.s promocion turistica programadas Ascendente Trimestral % ND 2022 6 24 0.00% 100% | 799% | 30%
institucionales del gobierno municipal *100
y la direccion de turismo, comercio y
servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / 80%- | 31%- | 0%-
i [) o
talleres realizadas capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral % ND 2022 2 8 0.00% 100% | 79% | 30%
: < beneficiadas con
Porcentaje de personas beneficiadas personas ) 80%- | 31%- | 0%-
J p . capacitaciones y talleres / peronas | Ascendente Trimestral % ND 2022 40 160 0.00% 100: 7900 30:
con capacitaciones y talleres registradas *100 % % %




Porcentaje de reuniones de

reuniones de vinculacion realizadas

. 80%- | 31%- | 0%-
vinculacion realizadas por semestre por semestre / reuniones Ascendente Semestral % ND 2022 8 16 0.00% 1002/0 790/00 30:/o
programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios empresas y comercios que reciben 80% 31% 0%
. s .. . . 0= 0= 0=
que reciben atencién y elevan su  |atencion y elevan su capacidad y sus| Ascendente Trimestral % ND 2022 10 40 0.00% 100% | 79% | 30%
capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios
que reciben atencion y elevan su empresas y comercios que reciben
. . atencion y elevan su capacidad y sus o o 80%- | 31%- | 0%-
capacidad y sus ventas , asi como ventas / comerciantes Ascendente Semestral % ND 2022 40 80 0.00% 100% | 79% | 30%

proveedores de productos para
eventos y otros proyectos

registrados*100




T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA

DIRECCION DE TURISMO

Unidad Linea base metas Semaforizacion
. . . Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de célculo — de Metadel | Metadel
esperado medicion medida valor afio ) " actividades
ciclo ano cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma 80%- | 31% | 0%
. . L . Ascendente Anual % ND 2022 #DIV/O!
de informacién turistica del municipio ° 100% | 79% | 30%
empresas y comercios del sector
Porcentaje de empresas y comercios turismo, comercio y servicio que
del sector turismo, comercio reciben atencién y elevan su capacidad 80%- 31%- 0%-
- : nercioy neeny P Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% ° ° °
servicio que reciben atencion y elevan | de atencion y ventas / empresas y 100% | 79% | 30%
su capacidad de atencion y ventas comercios del sector turismo,
comercio y servicios programadas*100
Porcentaje de acciones de proyectos | acciones de proyectos de fomento y 0L 319, -
.y ’ . . g . . PPy 0= 0= o=
de fomento y promocién turistica del promocion turistica del municipio / Ascendente Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 100% | 79% | 30%
o (] ‘o
munici pio acciones programadas*100
Porcentaje de acciones de difusion y
promocion turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) en acciones de difusion y promocion a0 5190 .
la pagina y las redes sociales turistica / acciones de difusion y Ascendente Trimestral % ND 2022 6 24 8 133.33% 100;' 790/" 30;
. . . . . i e ‘ot * O ° °
institucionales del gobierno municipal | promocion turistica programadas *100
y la direccion de turismo, comercio y
servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / 80% | 31% | 0%
; o 100.00%
talleres realizadas capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral % ND 2022 2 8 2 ° 100% 7% 30%
. . personas beneficiadas con
Porcentaje de personas beneficiadas . 31% | 0%
! p ) capacitaciones y talleres / peronas Ascendente Trimestral % ND 2022 40 160 157 y N
con capacitaciones y talleres ) N 79% | 30%
registradas *100
Porcentaje de reuniones de reuniones de vinculacion realizadas por o 80% | 31% | 0%
. - . ) . Ascendente Semestral % ND 2022 8 16 0.00%
vinculacion realizadas por semestre  |semestre / reuniones programadas*100 100% | 79% | 30%




Porcentaje de empresas y comercios

empresas y comercios que reciben

80%-

31%-

0%-

que reciben atencién y elevan su atencion y elevan su capacidad y sus | Ascendente Trimestral % ND 2022 10 40 10 100.00% 100% | 79% | 30
capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100 ° ° °
Porcentaje de empresas y comercios
que reciben atencion y elevan su empresas y comercios que reciben 0% 319% 0%
. ’ .. o 0= 0= o=
capacidad y sus ventas , asi como | atencion y elevan su capacidad y sus | Ascendente Semestral % ND 2022 40 80 0.00% 100% | 79% | a0%

proveedores de productos para
eventos y otros proyectos

ventas / comerciantes registrados*100




T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA

DIRECCION DE TURISMO

Unidad Linea base metas Semaforizacion
. . . Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de célculo — de Metadel | Metadel
esperado medicion medida valor afio ) " actividades
ciclo ano cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma 80%- | 31% | 0%
. . L . Ascendente Anual % ND 2022 #DIV/0!
de informacién turistica del municipio ° 100% | 79% | 30%
empresas y comercios del sector
Porcentaje de empresas y comercios turismo, comercio y servicio que
del sector turismo, comercio reciben atencién y elevan su capacidad 80% | 31%- | 0%-
- : nercioy neeny P Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% ° ° °
servicio que reciben atencion y elevan | de atencion y ventas / empresas y 100% | 79% | 30%
su capacidad de atencidn y ventas comercios del sector turismo,
comercio y servicios programadas*100
Porcentaje de acciones de proyectos | acciones de proyectos de fomento y 0L 319, -
.y ’ . . g . . PPy 0= 0= o=
de fomento y promocion turisticadel | promocion turistica del municipio /| Ascendente Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 100% | 79% | a0%
o (] ‘o
munici pio acciones programadas*100
Porcentaje de acciones de difusion y
promocion turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) en acciones de difusion y promocion a0 5190 .
la pagina y las redes sociales turistica / acciones de difusion y Ascendente Trimestral % ND 2022 6 24 0.00% 100; 790/" 30;
. . . . . i e ‘ot * ° ° °
institucionales del gobierno municipal | promocion turistica programadas *100
y la direccion de turismo, comercio y
servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / 80%- | 31% | 0%
i 9 0.00%
talleres realizadas capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral % ND 2022 2 8 : 100% 7% 30%
. . personas beneficiadas con
Porcentaje de personas beneficiadas . 80%- | 31% | 0%
! p ) capacitaciones y talleres / peronas Ascendente Trimestral % ND 2022 40 160 0.00% N y N
con capacitaciones y talleres ) . 100% | 79% | 30%
registradas *100
Porcentaje de reuniones de reuniones de vinculacion realizadas por o 80% | 31% | 0%
. - . ) . Ascendente Semestral % ND 2022 8 16 0.00%
vinculacion realizadas por semestre  |semestre / reuniones programadas*100 100% | 79% | 30%




Porcentaje de empresas y comercios

empresas y comercios que reciben

80%-

31%-

0%-

que reciben atencion y elevan su atencion y elevan su capacidad y sus | Ascendente Trimestral % ND 2022 10 40 0.00% 100 | 79% | 20%
capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100 : ’ °
Porcentaje de empresas y comercios
que reciben atencion y elevan su empresas y comercios que reciben 0% 319% 0%
. ’ .. o 0= 0= o=
capacidad y sus ventas , asi como | atencion y elevan su capacidad y sus | Ascendente Semestral % ND 2022 40 80 0.00% 100% | 79% | a0%

proveedores de productos para
eventos y otros proyectos

ventas / comerciantes registrados*100




T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA
DIRECCION DE TURISMO

MW,

7T\

4

Unidad Linea base metas ayo Semaforizacion
S 2 . Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de célculo L de Meta del |Meta del| acivi %
esperado medicion | o | valor afio eta del |Meta del activida
ciclo ano GEs cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma A dent Anual o ND 2022 4DIVIO! 80%- | 31%- | 0%-
de informacion turistica del municipio scendente nua ° ' 100% | 79% | 30%
Porcentaje de empresas y comercios | SMPresas y comercios del sector
. i turismo, comercio y servicio que
del sector turismo, comercio y reciben atencion y elevan su 80%. | 310 0
.. . -z . L 0- (3 -
servicio que reciben atencion y capacidad de atencion y ventas/ | Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% 100% | 79% | 30%
elevan su capacidad de atenciény | empresasy comercios del sector
t turismo, comercio y servicios
ventas programadas*100
Porcemaje de acciones de proyectos | acciones de proyectos de fomento y 80%- | 31%- | 0%
de fomento y promocion turistica del | promocién turistica del municipio/ | Ascendente Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 100% | 79% | 30%
municipio acciones programadas*100
Porcentaje de acciones de difusion y
promocién turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) acciones de difusion y promocion 80%. | 3106 | 0w
en la pagina y las redes sociales turistica / acciones de difusiony | Ascendente Trimestral % ND 2022 6 24 0.00% 100% | 799% | 30%
institucionales del gobierno municipal |Promocion turistica programadas *100
y la direccién de turismo, comercio y
servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / . 80%- | 31%- | 0%-
0, 0
talleres realizadas capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral % ND 2022 2 8 0.00% 100% | 79% | 30%
Porcentaje de personas beneficiadas personas beneficiadas con ) %- %- | 0%-
! p . capacitaciones y talleres / peronas | Ascendente Trimestral % ND 2022 40 160 0.00% 80/;1 310/0 O/z
con capacitaciones y talleres registradas *100 100% | 79% | 30%




Porcentaje de reuniones de

reuniones de vinculacion realizadas

80%-

31%-

0%-

i 0, 0,
vinculacion realizadas por semestre por;;“;;;:;g::‘f&gnes Ascendente Semestral % ND 2022 8 16 0.00% 100% | 79% | 30%
Porcentaje de empresas y cCOmercios | empresas y comercios que reciben 80%- | 31%. | 0%
que reciben atencién y elevan su | atencién y elevan su capacidad y sus | Ascendente Trimestral % ND 2022 10 40 0.00% 100% | 79% | 30%
capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios
que reciben atencion y elevan su empresas y comercios que reciben
. . atencion y elevan su capacidad y sus 80%- | 31%- | 0%-
capacidad y sus ventas , asi como Y P y Ascendente Semestral % ND 2022 40 80 0.00% ’ y N
ventas / comerciantes 100% | 79% 30%

proveedores de productos para
eventos y otros proyectos

registrados*100




T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA
DIRECCION DE TURISMO

. Linea base metas Semaforizacion
. . Unidad
- . o Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de calculo d dicié de Meta del | Meta del
esperado medicion medida valor afio ol ° actividades
ciclo ano cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma Ascendente Anual Y ND 2022 4DIV/O! 80%- | 31%- | 0%-
. v T PR (1] :
de informacion turistica del municipio 100% | 79% [ 30%
empresas y comercios del sector
Porcentaje de empresas y comercios | turismo, comercio y servicio que
: : ;L iben atencién y elevan su
del sector turismo, comercio y servicio rects Y 80%- | 31%- | 0%-
. . y capacidad de atencién y ventas / Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% 100:/ 790/0 30:/
que reciben atencion y elevan su empresas y comercios del sector : ; ;
capacidad de atencion y ventas turismo, comercio y servicios
programadas*100
Porcentaje de acciones de proyectos acciones de proyectos de fomento y 31% 0%
s - . .y Py ] 0= 0=
de fomento y promocion turistica del | promocion turistica del municipio/ | Ascendente Semestral % ND 2022 4 8 8 70% | 30%
municipio acciones programadas*100
Porcentaje de acciones de difusion y
promocion turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) | acciones 75 difUSié"dY P(;C;mOCié" a0 | 319 | o
. . turistica / acciones de difusién y . o o o- o- o-
. e.n Ia. paginay las rgdes somalle.s promocion turistica programadas Ascendente Trimestral % ND 2022 6 24 6 100.00% | 4o00e | 700 | 30%
institucionales del gobierno municipal *100
y la direccion de turismo, comercio y
servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / 80%- | 31%- | 0%-
i [) o
talleres realizadas capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral % ND 2022 2 8 2 100.00% Bl oo | s0%
: s beneficiadas con
Porcentaje de personas beneficiadas personas ) 31%- | 0%-
I p K capacitaciones y talleres / peronas | Ascendente Trimestral % ND 2022 40 160 80 7900 30:
con capacitaciones y talleres registradas *100 % %




Porcentaje de reuniones de

reuniones de vinculacion realizadas

; 80%- | 31%- | 0%-
vinculacion realizadas por semestre por semestre / reuniones Ascendente Semestral % ND 2022 8 16 9 112.50% 100:/0 790/00 30:/o
programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios empresas y comercios que reciben 80% 31% 0%
. s . g . . 0= 0= 0=
que reciben atencién y elevan su  |atencion y elevan su capacidad y sus| Ascendente Trimestral % ND 2022 10 40 10 100.00% 100% | 79% | 30%
capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios
que reciben atencion y elevan su empresas y comercios que reciben
. . atencion y elevan su capacidad y sus o o 80%- | 31%- | 0%-
capacidad y sus ventas , asi como ventas / comerciantes Ascendente Semestral % ND 2022 40 80 40 100.00% 4000 | 79% | 30%

proveedores de productos para
eventos y otros proyectos

registrados*100




TZRN

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA
DIRECCION DE TURISMO

Unidad Linea base metas Semaforizacion
- ) . Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de calculo d dicié de Meta del | Meta
esperaao medicion medida valor afo icl del aft actividades
ciclo el ano cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma Ascendente Anual o ND 2022 ADIVIO! 80%- | 31%- | 0%-
. .z s 4e P 0 .
de informacion turistica del municipio 100% | 79% | 30%
. empresas y comercios del sector
Porce_ntaje de emprese.:ls y turismo, comercio y servicio que
comercios del sector turismo, reciben atencion y elevan su s0%. | 319 | 0%
comercio y servicio que reciben capacidad de atencion y ventas/ | Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% 100% | 79% | 30%
atencion y elevan su capacidad de empresas y comercios del sector
t ., t turismo, comercio y servicios
atencion y ventas programadas*00
Porcentaje de acciones de prOYeCtOS acciones de proyectos de fomento y 80% 319 0%
de fomento y promocion turistica del | promocion turistica del municipio/ | Ascendente | Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 1002/ 790; 302/
municipio acciones programadas*100 ° ° °
Porcentaje de acciones de difusiéon y
promocion turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) acciones de difusion y promocién 0% 31% 0%
en la pagina y las redes sociales turistica / acciones de difusion y Ascendente | Trimestral % ND 2022 6 24 0.00% 1003/ 790; 30:/
institucionales del gobierno promocion turistica programadas *100 ° ° °
municipal y la direccién de turismo,
comercio y servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / 80%- | 31%- | 0%-
1 0, 0,
i capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral % ND 2022 2 8 0.00% 100% 79% 30%
talleres realizadas
: - beneficiadas con
Porcentaje de personas beneficiadas personas . %- % | 0%-
) p . capacitaciones y talleres / peronas | Ascendente | Trimestral % ND 2022 40 160 0.00% 80 /Z s °/° 0 /Z
con capacitaciones y talleres registradas *100 100% | 79% | 30%




Porcentaje de reuniones de

reuniones de vinculacion realizadas

) 80%- | 31%- | 0%-
vinculacion realizadas por semestre por semestre / reuniones Ascendente | Semesral % ND 2022 8 16 0.00% 100:4 79°2 3024,
programadas*100

Porcentaje de empresas y empresas y comercios que reciben 80%- | 31%- | 0%-

comercios que reciben atenciony |atencion y elevan su capacidad y sus | Ascendente | Trimestral % ND 2022 10 40 0.00% 100;’/ 79‘,/" 30‘;/

elevan su capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100 ° ° °

Porcentaje de empresas y

comercios que reciben atenciony | empresasy comercios que reciben

. atencion y elevan su capacidad y sus o o 80%- | 31%- | 0%-

elevan su capacidad y sus ventas , ventas / comerciantes Ascendente | Semestral %o ND 2022 40 80 0.00% 100% | 79% | 30%

asi como proveedores de productos
para eventos y otros proyectos

registrados*100




T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA
DIRECCION DE TURISMO

Unidad Linea base metas agosto Semaforizacién
S 2 . Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de célculo o de Meta del | Meta %
esperado medicion il valor afo : S octividades
ciclo del afio e
Porcentaje de visitas a la plataforma Ascendente Anual o ND 2022 4DIVIO! 80%- | 31%- | 0%-
. .z s IR (] i
de informacion turistica del municipio 100% | 79% | 30%
Porcentaje de empresas y comercios | EmPresas y comercios del sector
X ) turismo, comercio y servicio que
del sector turismo, comercio y reciben atencion y elevan su 80%. | 310 | ov
- . ., R 7, 0- - -
servicio que reciben atencion y capacidad de atencién y ventas / Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% 100% | 79% | 30%
elevan su capacidad de atenciény | empresasy comercios del sector
t turismo, comercio y servicios
ventas programadas*100
Porcemaje de acciones de proyectos | acciones de proyectos de fomento y 80%- | 31%- | 0%-
de fomento y promocion turistica del | promocion turistica del municipio/ | Ascendente | Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 100% | 79% | 30%
municipio acciones programadas*100
Porcentaje de acciones de difusion y
promocién turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) acciones de difusién y promocion 80%. | 3106 | 0w
en la pagina y las redes sociales turistica / acciones de difusiony | Ascendente | Trimestral % ND 2022 6 24 0.00% 100% | 799% | 30%
institucionales del gobierno municipal |Promocion turistica programadas *100
y la direccién de turismo, comercio y
servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / . 80%- | 31%- | 0%-
0,
i capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral Yo ND 2022 2 8 0.00% 100% 79% 30%
talleres realizadas p prog
Porcentaje de personas beneficiadas personas beneficiadas con ) %- %- | 0%-
! p . capacitaciones y talleres / peronas | Ascendente | Trimestral % ND 2022 40 160 0.00% 80/;1 310/0 O/z
con capacitaciones y talleres registradas *100 100% | 79% | 30%




Porcentaje de reuniones de

reuniones de vinculacion realizadas

80%-

31%-

0%-

i 0, 0,
vinculacion realizadas por semestre porsgs;:zg;ff&nes Ascendente | Semestral & ND 2022 8 16 0.00% 100% | 79% | 30%
Porcentaje de empresas y COMercios | empresas y comercios que reciben 80%- | 31%. | 0%
que reciben atencion y elevan su  |atencion y elevan su capacidad y sus | Ascendente | Trimestral % ND 2022 10 40 0.00% 100% | 79% | 30%
capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios
que reciben atencion y elevan su empresas y comercios que reciben
. . atencion y elevan su capacidad y sus 80%- | 31%- | 0%-
capacidad y sus ventas , asi como Y P y Ascendente | Semestral % ND 2022 40 80 0.00% ’ y N
ventas / comerciantes 100% | 79% 30%

proveedores de productos para
eventos y otros proyectos

registrados*100




T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA
DIRECCION DE TURISMO

Unidad Linea base metas septiembre Semaforizacion
fm e 2 2 Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de calculo s de del
esperado | medicion = | Metadel [ Meta -
p medida valor afio el del af actividades
ciclo €l ano cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma A dent Anual o ND 2022 £DIVIO! 80%- | 31%- | 0%-
de informacién turistica del municipio scendente nua 0 : ' 100% | 79% | 30%
. empresas y comercios del sector
Porcehtaje de empresas y turismo, comercio y servicio que
comercios del sector turismo, reciben atencion y elevan su a0 | 319 | 0%
comercio y servicio que reciben capacidad de atencion y ventas / Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% 100% | 79% | 30%
atencion y elevan su capacidad de empresas y comercios del sector
t ., t turismo, comercio y servicios
atencion y ventas programadas*100
Porcentaje de acciones de pfoyeCtOS acciones de proyectos de fomento y 80%- | 31%- 0%-
de fomento y promocién turistica del | promocién turistica del municipio/ | Ascendente | Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 100% | 79% | 30%
municipio acciones programadas*100 ? ? ?
Porcentaje de acciones de difusion y
promocion turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) acciones de difusion y promocién a0%. | 3106,
en la pagina y las redes sociales turistica / acciones de difusion y Ascendente | Trimestral % ND 2022 6 24 0 0.00% 100% | 79%
institucionales del gobierno promocion turistica programadas *100
municipal y la direccién de turismo,
comercio y servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / . 80%- | 31%-
0, [
talleres realizadas capacitaciones programadas*100 Ascendente Trimestral Yo ND 2022 2 8 0 % 100% 79%
Porcentai rson nefici personas beneficiadas con ) o o
orcentaje de pe S.O as beneficiadas capacitaciones y talleres / peronas | Ascendente | Trimestral % ND 2022 40 160 0 0.00% 80/:,’ 31f
con capacitaciones y talleres registradas *100 100% | 79%




Porcentaje de reuniones de

reuniones de vinculacion realizadas

) 80%- | 31%-
inculacio lizad por semestre / reuniones Ascendente | Semestral % ND 2022 8 16 0.00% 10054] 7902
vinculacion realizadas por semestre programadas*100
Porcentaje de empresas 'y empresas y comercios que reciben 80% 31%
. . .z L, . . 0- o-
comercios que reciben atencion y |atenciony elevan su capacidad y sus | Ascendente | Trimestral % ND 2022 10 40 0.00% 100% | 79%
elevan su capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100
Porcentaje de empresas y
comercios que reciben atenciony | empresasy comercios que reciben
. atencion y elevan su capacidad y sus o o 80%- | 31%-
elevan su capacidad y sus ventas , ventas / comerciantes Ascendente | Semestral % ND 2022 40 80 0.00%

asi como proveedores de productos
para eventos y otros proyectos

registrados*100

100%

79%

0%-
30%

0%-
30%




T-ZR

FICHA TECNICA DE INDICADORES DE RESULTADOS DE LA
DIRECCION DE TURISMO

Unidad Linea base metas octubre Semaforizacién
- . . Sentido Frecuencia
Nombre del indicador Método de célculo " de Meta del Meta %
esperado medicién . valor CEREEES
medida ciclo  del afio
cumplimiento
Porcentaje de visitas a la plataforma A dent Anual o ND 2022 £DIVIO! 80%- | 31%- | 0%-
de informacion turistica del municipio scendente nua 0 : ' 100% | 79% | 30%
. . ios del sect
Porcentaje de empresas y comercios | SMPresas y comercios del sector
. R turismo, comercio Yy servicio que
del sector turismo, comercio y reciben atencion y elevan su a0%. | 319 | 0%
servicio que reciben atencion y capacidad de atencion y ventas/ | Ascendente Anual % ND 2022 30 30 0.00% 100% | 79% | 30%
elevan su capacidad de atenciony | empresasy comercios del sector
t turismo, comercio y servicios
ventas programadas*100
Porcentaje de acciones de prOVECIOS acciones de proyectos de fomento y 80% 31% 0%
.z s .- .. P FPRT] 0- 0- 0-
de fomento y promocion turistica del | promocion turistica del municipio/ | Ascendente | Semestral % ND 2022 4 8 0.00% 100% | 79% | 30%
municipio acciones programadas*100
Porcentaje de acciones de difusion y
promocion turistica (mensajes,
publicaciones, infografias, banners) acciones de difusion y promocion s0%. | 3196 | o%.
en la pagina y las redes sociales turistica / acciones de difusiony | Ascendente | Trimestral % ND 2022 6 24 0.00% 100% | 799% | 300
institucionales del gobierno municipal | Promocion turistica programadas *100
y la direccién de turismo, comercio y
servicios
Porcentaje de capacitaciones y capacitaciones y talleres realizadas / . 80%- | 31%- | 0%-
0, 0,
talleres realizadas capacitaciones programadas*100 Ascendente | Trimestral % ND 2022 2 8 0.00% 100% | 79% | 30%
. . ficiadas con
Porcentaje de personas beneficiadas personas bene . % %- | 0%-
! p . capacitaciones y talleres / peronas | Ascendente | Trimestral % ND 2022 40 160 0.00% 80%- | 31% 0%
con capacitaciones y talleres registradas *100 100% | 79% | 30%




Porcentaje de reuniones de

reuniones de vinculacién realizadas

80%-

31%-

0%-

vinculacion realizadas por semestre por semeste | reuniones Ascendente | Semesral % ND 2022 8 16 0.00% 100% | 79% | 30%
programadas*100
Porcentaje de empresas 'y comercios empresas y comercios que reciben 80% 31% 0%
. .z L . 0- 0- 0-
que reciben atencion y elevan su | atencién y elevan su capacidad y sus | Ascendente | Trimestral % ND 2022 10 40 0.00% 100% | 79% | 30%
capacidad y sus ventas ventas / empresas programadas*100
Porcentaje de empresas y comercios
que reciben atencién y elevan su empresas y comercios que reciben
. . atencion y elevan su capacidad y sus 80%- | 31%- 0%-
capacidad y sus ventas , asi como Y P YSUS 1 Ascendente | Semestral % ND 2022 40 80 0.00% 0 o 0

proveedores de productos para
eventos y otros proyectos

ventas / comerciantes
registrados*100

100%

79%

30%
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